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GHID - BLACK FRIDAY 2026 - 26 OCTOMBRIE - 6 NOIEMBRIE

Black Friday
pe scurt.

Black Friday, 2 sdptamani de pregatire. Inca ai timp.
9 pasi, zicu zi, pana pe 6 noiembrie.




DE CE UN GHID

Black Friday
s-aschimbat.

Nu mai e suficient sa reduci preturile si sa speri ca serverele tin.
Cine castigain 2026 coordoneaza toate canalelein ordinea
potrivita, faraimprovizatii de ultim moment.

Black Friday e pe 6 noiembrie. Ai 2 saptamani de pregatire siinca
aitimp, dacaincepipe 26 octombrie. Ghidul astaiti arata ce faci
infiecare zi.
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+ 47, 6 % trafic dininstrumente Al

ntr-un an

- .I o y 7 % trafic total pe aceleasi

site-uri

3 Sec catareunclipcasa

opreasca scrollul

Sursa primelor doua cifre: DWF, analiza pe 799 de site-uri si 156M+ sesiuni/luna.



2 saptamani.
Inca aitimp.

De luni, 26 octombrie, pana vineri, 6 noiembrie.
Fiecare pas are o singura pagina: ce faci, ce bifezi
sicum te poate ajuta Mediaco.
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LUNI, 26 OCTOMBRIE

MARTI, 27 OCTOMBRIE

MIERCURI, 28 OCTOMBRIE

29-30 OCTOMBRIE

31 OCTOMBRIE - 2 NOIEMBRIE

MARTI, 3 NOIEMBRIE

4-5 NOIEMBRIE

VINERI, 6 NOIEMBRIE - BLACK FRIDAY

DIN 7 NOIEMBRIE
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Pune la punct bazele

Optimizeaza pentru oameni si Al
Activeaza si segmenteaza audienta
Formuleaza oferta si automatizarile
Starneste curiozitatea
Programeaza campaniile

Testeaza totul. Absolut totul.

Pe locuri, fiti gata!

Continua comunicarea



PASUL O1 - LUNI, 26 OCTOMBRIE

Pune la punctbazele

De Black Friday, o eroare mica se multiplica rapid. Verifica dateleinainte sa construiesti

campaniipe ele.

01
Tracking & pixeli

Pixelii TikTok, Meta si Google si
evenimentele de conversie
(vizualizare, cos, comanda)
raporteaza corect.

03

Formulare &
consimtamant
E-mailul, telefonul siacordurile se

salveaza corect pentru fiecare
abonat.

02
Feed de produse

Denumiri, imagini, preturi si stocuri
corecte: ele alimenteazareclamele
dinamice sirecomandairile.

04
Site & checkout

Untest de trafic ridicat: viteza,
servere, plati. Plusunom
responsabil siuninlocuitor.
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CHECKLIST

Pixelii sievenimentele sunt validate

Comenzile apar corectin CRM

v

v

Feedul are preturi si stocurilazi

Checkoutul sustine traficul estimat
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PASUL 02 - MARTI, 27 OCTOMBRIE

Optimizeaza pentru oameni si Al

Tot mai multi cumparatoriii cerunui Al sa le gaseasca si sa compare produse. Traficul din Al a
crescut cu47/,6% intr-un an (DWF, 799 de site-uri).

O] 02 CHECKLIST

Testul agentului Top 20 produse Top 20 pagini de produs verificate

Cerein ChatGPT, Claude si Gemini Incepe cubestsellerurile Si Livrarea sireturul se gasesc usor

pretul, stocul, livrarea sireturul unui produsele pe care le promovezi. ol , ,
o v) Checkout fara cont obligatoriu

produs. Unde greseste, acolo Titluriclare, nu ,Hanorac

optimizezi. confortabil”. v ) Pop-up-urile nublocheaza comanda

03 04

Text, nuimagini Date structurate

Marimi, materiale siFAQin text. Ce Pret, moneda si disponibilitate

apare doarintr-oimagine, Al-ul consecvente. Verificain Google

rateaza. Rich Results Test.
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PASUL 03 - MIERCURI, 28 OCTOMBRIE

Activeaza si segmenteaza audienta

O baza mare arata bine pe hartie. De Black Friday conteaza cati oameni chiar vor sa auda de
tine sice le spuifiecaruia.

O] 02 CHECKLIST
Reactiveaza inactivii Clienti VIP Activi siinactivi separa]
Un mesaj simplu: ,Maivrei sa auzide Comenzirepetate sicos peste Campania dereactivare e gata
noi?”. Apoicreste ritmul treptat, nu medie. Acces prioritar: ,Black Frida e

: ' : . , i o, Y 3 segmente cu mesaj diferit
brusc. iIncepe mai devreme pentru tine.

Segmentele se actualizeaza automat

03 04
Clientilarisc Prima comanda
N-au mai cumparat de 6 luni, dar Au cumparat o datainultimele 90
inca interactioneaza. Arata-le dezile. Duce-ispre adoua

categoriile carei-auinteresat. comandainainte de aglomeratie.




PASUL 04 - 29-30 OCTOMBRIE
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Formuleaza oferta si automatizarile

O reducere mare poate aduce multe comenzi si putin profit. Stabileste intai obiectivul:
clientinoi, cos mai mare saulichidare de stoc.

0]
Produsele vedeta

Populare, cu stoc suficient simarja
care suportareducerea. Fiecare are
o alternativa pregatita.

03

Automatizari dedicate

Cos abandonat (la15-30 min),
follow-up produs (1-2 ore), alerta de
pret, post-achizitie.

02
Structurareducerilor

Procente pe categorii, pachete,
praguride cos, ,cumperi mai mult,
economisesti mai mult”.

04
Planul B

Produs alternativ, mesaj de stoc
epuizat sibannere usorde
schimbat. Pune pe pauza fluxurile
obisnuite.

CHECKLIST

Marja minima e definita
Oferte diferite pe segmente

Pretul de referinta = cel maimic din ultimele
30 dezile

Lista fluxurilor de reactivat dupa BF




PASUL 05 - 31 OCTOMBRIE - 2 NOIEMBRIE

Starneste curiozitatea

Black Fridayincepe cand oamenii seintreaba ce pregatesti. Alege o promisiune simpla si

repet-o pe toate canalele.

O]
Secventade teasere

1. Anunti ca vine campania. 2.
Dezvalui o categorie sauun
beneficiu. 3. Comunicidata, ora si
accesul prioritar.

03
Lista de acces prioritar

Unlanding page sau pop-up pentru
inscriere, cutag dedicat si
automatizare de confirmare.

02
Creatoriiintrainjoc

Seeding siprimele clipuri cu
creatori. Continutul nativ circula mai
departe decatun banner.

04
intreaba publicul

,Ce aivrea sa gasestilareduceri?”
Raspunsurileiti arata cerereareala.
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CHECKLIST

Fiecare teaser aduce o informatie nou3

VIP primesc un beneficiu doar al lor

v

v

Produsele promovate au stoc confirmat

Landing page-ul e live sitestat




PASUL 06 - MARTI, 3 NOIEMBRIE

Programeaza campaniile

Oferta, segmentele si stocurile sunt stabilite. Programeaza totul pe ore exacte pentru5sié

noiembrie.

O]
Joi, 5 noiembrrie

18:00 e-mail ,Maineincepe Black
Friday”, plus SMS scurt:
,Pregateste-ticosul.”

03

Paid & creatori
sincronizati

Postarile creatorilor, LIVE-urile
TikTok sireclamele pornescin
aceleasiferestre.

02

Vineri, 6 noiembrie

07:00 lansare pe e-mail, 09:00
SMS, 14.00 noi categorii, 19:00
reminder, 21:00 ultima sansa.

04
Maximum 3 mesaje

Pe zi, pentru majoritatea abonatilor.

Exclude imediat cumparatorii din
mesajele ulterioare.
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CHECKLIST

Calendarul are date si ore exacte

Calendar separat pentru VIP

v

v

Variante de rezervain Draft

Unresponsabil pe fiecare campanie
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PASUL O7 - 4-5 NOIEMBRIE

Testeaza totul. Absolut totul.

Nu e momentul sa reconstruiesticampania. Emomentul repetitiei generale.

O] 02 CHECKLIST
Traseul complet Fiecare mesaj Comanda de test aparein CRM
Abonare, click din e-mail, cos Trimite-lunui segment de test: v} Cumparatorul e exclus dinremindere
inainte de start, pret actualizat, cod, expeditor, subiect, imagini, preturi, , _ y

v} Fiecare automatizare testata

comanda pe mobil si desktop.

03
Reduceri & praguri

Codurile nuse combina accidental,
livrarea gratuita porneste la pragul
corect, ofertele expira la timp.

linkuri, afisare pe mobil.

04
Reclame & landing

Fiecare link din reclame si din bio-ul
creatorilor duce unde trebuie si se
incarcarapid.

Orice modificare =retestare
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PASUL 08 - VINERI, 6 NOIEMBRIE - BLACK FRIDAY

Pe locuri, fiti gata!

Campaniile pornesc, traficul creste, stocurile se schimba. Echipa urmareste indicatorii si
intervine doarla probleme reale.

01
Primele 15 minute

Site-ul seincarca, preturile apar
corect, automatizarile pornesc,
primele comenziintra.

03

Multe clickuri, putine
comenzi

Verificaimediat oferta, codurile,

costul livrarii sicheckoutul pe mobil.

02
La fiecare 2 ore

Comenzi sivenituri fata de obiectiv.

Stocurile produselor promovate.
Bugetul pereclamele care
convertesc.

04
Stoc pe terminate

Schimba produsulin campaniile
urmatoare siinbannere,
redirectioneaza traficul.

CHECKLIST

Rezultatele urmaritein timp real

Campaniile reverificate cu 30 mininainte

v

v

Suportul raporteaza problemele recurente

Fiecare schimbare e testata
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PASUL 09 - DIN 7 NOIEMBRIE

Continua comunicarea

Relatia cu noii clienti abiaincepe. Livreazaintai experienta promisa, apoi cere feedback si
da-le un motiv sarevina.

01
Imediat dupa

Opreste ofertele expirate,
pastreaza mesajele tranzactionale,
reactiveaza fluxurile obisnuite.

03
A doua comanda

Segment dedicat celorlaprima
comanda, cu produse
complementare sibeneficiide
loialitate.

02
Livrarea

Daca termenele cresc, anunta-i

nainte saintrebe. Recenzia se cere

dupa livrare: 1-3 zile sau 7-14 zile.

04
Lectiile anului

Noteaza rezultatele, problemele si
deciziileintr-un document comun.
BF 2027incepe de aici.

CHECKLIST

Nicio ofertd expirata nu mai e afisat3

Feedbackul porneste dupé livrare

v

v

Clientiinoi au segment dedicat

Concluziile sunt documentate
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PARTEA A DOUA

Cine suntem
NOIL.

Agentia, oamenii, brandurile si cifrele din spatele ghidului.

O1 Despre Mediaco 02 Branduricare auincredereinnoi

03 Rezultate 04 Studiide caz: NUPO, Lensa, Juicy Crab

05 Vreisalucrezicunoi?
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22:40 il B @D

We speak fluent
TiKTok.

A 360° communication agency. Content, creators, paid
media, press and out-of-home, built for the feed first.

starnit zambete: , Cate
ari ai in colectia ta?" -... more.

Add comment... E @ @

” 7 Message Nupo_RoM

mediaco.ro - fere@mediaco.ro



A 360° communication agency that
speaks fluent TikTok.

Mediaco thinks in feeds, not formats. We script, cast, shoot and edit
content made for TikTok first, then scale it across creators, paid media,

press and out-of-home.

TikTok-native content

Scripted, shot and edited in-house,
built for the feed.

Paid media
TikTok, Meta, Google, LinkedIn and

ChatGPT Ads that scale what works.

Influencer marketing

From top-tier faces to micro-
creators and seeding.

Press, PR & DOOH

Mediarelations plus the Mr. Charge
screen network.

Gabriel Feresteanu

14+ years in traditional media: TVR,
Evenimentul Zilei, Virgin Radio and PRO FM.
Host of the evening show “Fere, dupa7!” on
PRO FM.

Y




TRUSTED BY

Brands that trust Mediaco.

Lensa NUPO " N

STERiMARI” fiori di GUARANA CENTRU DE IMPLANTOLOGIE S| ESTETICA
-, . .
M réﬁ arge gBCB N @parfumat.ro GARMASTAN’ M SQNCIEISC
AUMA KAY O MORPH P PopiuM

INDUSTRY EXPERIENCE

FMCG Pharma & Healthcare Beauty & Fashion Food & Beverages



PROOF

Content that travels.

3.9M

Juicy Crab x
Shrimp BOX

Glovo launch. Creatorviews
ona<€0influencerbudget.

*TikTok views

SM+

Lensa x
CarolinaLemke

Romanian launch, plus a

LIVE with 15,000+ viewers.

1.5M

CamomillaBlu

With Dr. Roxana Bratescu,
onjust€200in ads.

M+

Carmen Tanase
x NUPO

Organic views in the first
24 hours.



Making a VLCD diet credible, week

] ) = —

The challenge: position NUPO as a credible VLCD diet that delivers real T @
results and stands apart fromits competitors. 2 e~ s

CREATIVE PROJECT
The first vertical reality show on Romanian TikTok

We selectedreal clients and followed their progress week by week, : N S ,a
turning real transformations into a series people come back for. £ 8. N Y . v.at"a"'mea.
M+ 885.6K
organic views in 24 hours with views on a single Carmen Tanase clip
Carmen Tanase

Nupo_Romania - 5-21

Transformarea NUPQ 3 este aici. De ce? trebuie sa ramana

.. ¥ Pentru ca ai nevoie de o inspiratie re... more -ul asta e pentru... more
' - e See translation

|> 23 4K@#

TikTok feed - Reality series - Carmen Tanase




Leaderinoptics. Leaderinthe feed.

The challenge: keep Lensa’s leadership in optics not only on the shelf, but

inthe feed.
<
LAUNCH - CAROLINA LEMKE ROMANIA LENSA
A launch you could play live
We produced the TikTok deliverables and gamified the event with a LIVE M
from the launch, with instant prizes, plus a starline-up: Basic Jackpot, .k
Catalin Botezatu, Otniela Sandu and many more. S
(®) Sfaturi de la specialisti ~ [¥) Inspira
SM+ 15,000+
TikTok views on the launch viewers onthe launch LIVE

starnit zambete: , Cate

ari ai in colectia ta?” -... more\

H e

@lensa.ro - Carolina Lemke launch event




The messier you eat, the better
you feel.

The brief: a one-off launch for the new Shrimp BOX on Glovo. Sowe
redefined “messy”.

CREATIVE IDEA

We sat a piglet at the table

A pigletdined as a VIP guest at Juicy Crab, while creators dug into the
Shrimp BOX on a€0 budget. The story travelled all the way to national
media, including Click!.

3.5M+ 1.2M

TikTok views, €0 influencer budget views on a single creatorvideo

mpumll a, tratat ca un client VIP in Bucuresti! Imaginile ¢ starnit val... =
e e o bt s et

Purcel la masa, tratat ca un client VIP in Bucuresti! Imaglnlle care au starnit valuri pe internet

Bucurestiul nu duce lipsa de imagini care devin virale peste noapte, insa de data aceasta serviciile .speciale” oferite unui
purcel au reusit sa intreaca orice imaginatie.

National press (Click!) - Creatorvideos
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Vreisalucrez
cu

Iti construim campania de Black Friday cap-coada, gandita intai
pentru feed: continut, creatori, paid media, PR si out-of-home.

TikTok-native content Influencer marketing Paid media PR & DOOH AEO
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VREI SA LUCREZI CU NOI? 9 y

Ce facempentru Black Friday-ul tau.

01
Strategie & oferta

Obiectiv, segmente, oferta diferentiata
si calendarul complet al campaniei.

04

Paid media

TikTok, Meta, Google, LinkedIn si
ChatGPT Ads, optimizate livein ziua de
Black Friday.

02
Continut TikTok-native

Hook-uri, scripturi, filmare si editare in-
house, pentru teasere, lansare si ultima
sansa.

05
PR & DOOH

Relatii cu presa siecranele dinreteaua
Mr. Charge, pentru acoperirein afara
feedului.

03
Creatori & LIVE

De la top-tier faces la micro-creatori,
seeding si TikTok LIVE cu premiiinstant.

06
Raportare

Rezultatein timp real siunraport final cu
lectiile pentru Black Friday 2027.
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VREI SA LUCREZI CU NOI? gency
H y o N \ 4
Patru pasipanalalansare.
vy

Brief Propunere Productie Lansare

Un call scurt: produsele, Strategia, ideea creativa si Scripturi, casting, filmare si Monitorizare live,

obiectivul sibugetul tau. calendarul, adaptate setarea campaniilor. optimizare siraport final.

brandului.

SCRIE-NE VEZI CE FACEM

fere@mediaco.ro mediaco.ro
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Thank you.

fere@mediaco.ro
mediaco.ro



